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Motivação
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17 milhões de seguidores

35 mil tweets publicados

12 milhões de seguidores

9 mil tweets publicados



Objetivo
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Identificar e analisar a homofilia política entre usuários

do Twitter ao longo da campanha presidencial americana

de 2016



Contribuição
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Propor uma nova abordagem para a análise da homofilia

política no Twitter utilizando a análise de sentimentos

como característica para a classificação dos usuários



Visão Geral

6º BraSNAM - Brazilian Workshop on Social Network Analysis and Mining 8



Referencial Teórico

6º BraSNAM - Brazilian Workshop on Social Network Analysis and Mining 9

• Homofilia

• 𝑠𝑖 representa o número de conexões que ligam indivíduos

da mesma classe 𝑖

• 𝑑𝑖 representa o número de conexões que ligam indivíduos

da classe 𝑖 com indivíduos de outras classes

𝐻𝑖 =
𝑠𝑖

𝑠𝑖 + 𝑑𝑖



Referencial Teórico
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• Inbreeding Homophily

• 𝐼𝐻𝑖 é o indicador de inbreeding homophily

• 𝑤𝑖 representa a probabilidade da ocorrência de indivíduos

da classe 𝑖 na população

𝐼𝐻𝑖 =
𝐻𝑖 − 𝑤𝑖

1 − 𝑤𝑖

 
𝐼𝐻𝑖 > 0 → ℎ𝑜𝑚𝑜𝑓𝑖𝑙𝑖𝑎
𝐼𝐻𝑖 < 0 → ℎ𝑒𝑡𝑒𝑟𝑜𝑓𝑖𝑙𝑖𝑎



Trabalhos Relacionados
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Classificação

Ideologia

Liberal

Partido

Democrata

Sentimento em 
relação aos 
candidatos



Metodologia
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•Etapas

Coleta de Dados
Análise de 

Sentimento dos 
Tweets

Cálculo da 
Homofilia

Análise da 
Homofilia



Coleta dos Dados
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Coleta dos Dados
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• Período de coleta: agosto a novembro de 2016

• Tweets coletados: 3,6 milhões

• Escritos por 18 mil usuários distintos

26/09/2016

Primeiro debate 
presidencial

09/10/2016

Segundo debate 
presidencial

19/10/2016

Terceiro debate 
presidencial

09/11/2016 

Dia da eleição



Análise de Sentimentos dos Tweets
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Análise de 
Sentimentos

Texto inteiro

Tweets somente 
sobre o Trump

Tweets somente 
sobre a Hillary

Palavras 
associadas com 
cada candidato

Tweets sobre os 
dois candidatos



Análise de Sentimentos dos Tweets
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• Como o sentimento do texto foi calculado?

• Ferramenta SentiStrength

• Abordagem baseada em dicionário de lexemas

-5 -1 1 5
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• Como o sentimento do texto foi calculado?

• Ferramenta SentiStrength

• Abordagem baseada em dicionário de lexemas

• O sentimento do texto é a soma do maior valor positivo com

o menor valor negativo associados a palavras do texto

-5 -1 1 5



Análise de Sentimentos dos Tweets
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Análise de 
Sentimentos

Texto inteiro

Tweets somente 
sobre o Trump

Tweets somente 
sobre a Hillary

Palavras 
associadas com 
cada candidato

Tweets sobre os 
dois candidatos



Análise de Sentimentos dos Tweets
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• Como os candidatos e palavras associadas foram

identificados?

• Ferramenta Stanford Parser

• Processador de linguagem natural
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• Como os candidatos e palavras associadas foram

identificados?

• Ferramenta Stanford Parser

• Processador de linguagem natural



Classes do 1º Experimento (Hillary)
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13%65% 15% 7%



Classes do 1º Experimento (Trump)
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27%55% 13% 5%



-1,8

Análise da Homofilia (1º Experimento)
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Classes do 2º Experimento
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52%

Whatever

1%

Yes-man

13%

Diplomat

5%

Trump supporter
10%

Hater

19%

Hillary supporter



Classes do 2º Experimento

6º BraSNAM - Brazilian Workshop on Social Network Analysis and Mining 25

52%

Whatever

1%

Yes-man

13%

Diplomat

5%

Trump supporter
10%

Hater

19%

Hillary supporter



Classes do 2º Experimento

6º BraSNAM - Brazilian Workshop on Social Network Analysis and Mining 26

52%

Whatever

1%

Yes-man

13%

Diplomat

5%

Trump supporter
10%

Hater

19%

Hillary supporter



Classes do 2º Experimento

6º BraSNAM - Brazilian Workshop on Social Network Analysis and Mining 27

52%

Whatever

1%

Yes-man

13%

Diplomat

5%

Trump supporter
10%

Hater

19%

Hillary supporter



Classes do 2º Experimento

6º BraSNAM - Brazilian Workshop on Social Network Analysis and Mining 28

52%

Whatever

1%

Yes-man

13%

Diplomat

5%

Trump supporter
10%

Hater

19%

Hillary supporter



Classes do 2º Experimento

6º BraSNAM - Brazilian Workshop on Social Network Analysis and Mining 29

52%
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Análise da Homofilia (2º Experimento)
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Limitações

• Tweets com conteúdo sarcástico

• Limitação da API do Twitter (no máximo os 200 últimos 

tweets)
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?

?



Conclusões

• Usuários que compartilham sentimento negativo em

relação a um ou a ambos candidatos tendem a se

relacionarem mais entre si

• Usuários que não manifestaram sentimento ou que

manifestaram sentimento neutro em relação a um ou a

ambos candidatos tendem a se relacionarem mais com

usuários de outras classes
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Trabalhos Futuros

• Caracterizar cada classe (uso de hashtags, métricas de

redes complexas, usuários influentes)

• Análise temporal (como homofilia política evoluiu ao

longo da campanha)

• Eliminar outiliers (bots, fake accounts)

• Aplicar mesma metodologia em outras eleições (França

2017)
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