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Introducao
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Motivacao

.. Donald J. Trump & ¥ Follow
| @realDonaldTrump
How long did it take your staff of 823 people to think that up--and

where are your 33,000 emails that you deleted?
twitter.com/hillaryclinton. ..

5:40 PM - 9 Jun 2016
4« 13 168,810 W 297,356

Hillary Clinton & ¥ Follow
M @HillaryClinton

"l never said that." —Donald Trump, who said that. #debatenight
twitter.com/realDonaldTrum. ..

10:19 PM - 26 Sep 2016
4« 13101193 W 160,848
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Motivacao

.; Donald J. Trump & ¥ Follow
@realDonaldTrump —_—

How long did it take your staff of 823 people to think that up--and
where are your 33,000 emails that you deleted?
twitter.com/hillaryclinton. ..

5:40 PM - 9 Jun 2016

4 |13 168,810 W 297,356

Hillary Clinton & ¥ Follow
M @HillaryClinton .

"l never said that." —Donald Trump, who said that. #debatenight
twitter.com/realDonaldTrum. ..

10:19 PM - 26 Sep 2016

4 |3 101,193 W 160,848

17 milhdes de seguidores
35 mil tweets publicados

12 milhdes de seguidores
9 mil tweets publicados
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Objetivo

|dentificar e analisar a homofilia politica entre usuarios
do Twitter ao longo da campanha presidencial americana
de 2016
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Contribuicao

Propor uma nova abordagem para a analise da homofilia
politica no Twitter utilizando a analise de sentimentos
como caracteristica para a classificacdo dos usuarios
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Visao Geral
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Referencial Teodrico
- Homofilia
Si
Si -+ di

Hi=

- 5; representa o numero de conexdes que ligam individuos
da mesma classe i

- d; representa o numero de conexdes que ligam individuos
da classe i com individuos de outras classes
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Referencial Teodrico

- Inbreeding Homophily

Hi_Wi

IH; =
l 1 — Wi

- IH; é o indicador de inbreeding homophily

- w; representa a probabilidade da ocorréncia de individuos
da classe i na populacao

IH; > 0 — homofilia
IH; < 0 — heterofilia
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Trabalhos Relacionados

Classificacao

Sentimento em
ldeologia relacao aos
candidatos

© ©6

Negative Neutral Positive
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Metodologia

- Etapas

o® .
® ®
0@ °. -
P Analise de

Coleta de Dados Sentimento dos
L Tweets

Calculo da Andlise da
Homofilia Homofilia
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Coleta dos Dados

Streaming Usuarios

Sementes

Friends e
Followers
(1° nivel)

Timelines

Friends e
Followers
(2° nivel)
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Coleta dos Dados

- Periodo de coleta: agosto a novembro de 2016

26/09/2016 19/10/2016
Primeiro debate Terceiro debate
presidencial presidencial
09/10/2016 09/11/2016
Segundo debate Dia da eleicéo
presidencial

- Tweets coletados: 3,6 milhoes
- Escritos por 18 mil usuarios distintos
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Analise de Sentimentos dos Tweets

Analise de
Sentimentos

Texto inteiro

Palavras
assocladas com
cada candidato

Tweets somente
sobre o Trump

Tweets somente
sobre a Hillary

Tweets sobre os
dois candidatos
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Analise de Sentimentos dos Tweets

- Como o sentimento do texto foi calculado?

- Ferramenta SentiStrength
- Abordagem baseada em dicionario de lexemas

aa— —

)Y . @
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Analise de Sentimentos dos Tweets

- Como o sentimento do texto foi calculado?

- Ferramenta SentiStrength
- Abordagem baseada em dicionario de lexemas

Y — — 3
Q-5 11 5

- O sentimento do texto € a soma do maior valor positivo com
0 menor valor negativo associados a palavras do texto
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Analise de Sentimentos dos Tweets

Analise de
Sentimentos

Texto inteiro

Palavras
assocliadas com
cada candidato

Tweets somente
sobre o Trump

Tweets somente
sobre a Hillary

Tweets sobre os
dois candidatos
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Analise de Sentimentos dos Tweets

- Como o0s candidatos e palavras associadas foram
identificados?

- Ferramenta Stanford Parser
- Processador de linguagem natural
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Analise de Sentimentos dos Tweets

- Como o0s candidatos e palavras associadas foram
identificados?

- Ferramenta Stanford Parser
- Processador de linguagem natural

Candidato Sujeitos associados Pronomes

Donald Trump | @realDonaldTrump, Trump, DT he, him

Hillary Clinton @HillaryClinton, Hillary, HC she, her
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Classes do 1° Experimento (Hillary)

OO e

65% 15% 13% %
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Classes do 1° Experimento (Trump)

Qe6-

55% 13% 27% 5%
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Analise da Homofilia (1° Experimento)

-1,2 -0,1 0,04 0,5 1
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Classes do 2° Experimento

Trump supporter

10%
Hater
52% 13%
Whatever Diplomat
19% 1%

Hillary supporter Yes-man
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Classes do 2° Experimento
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19% 1%
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Classes do 2° Experimento

Trump supporter
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Classes do 2° Experimento

Trump supporter

10%
Hater

®

Diplomat

19% 1%
Hillary supporter Yes-man
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Classes do 2° Experimento

Trump supporter

10%
Hater
13%
Diplomat
19% 1%

Hillary supporter Yes-man



6° BraSNAM - Brazilian Workshop on Social Network Analysis and Mining 30

Analise da Homofilia (2° Experimento)

-0,1 0,05 0,12 1

3 : | ,

-0,002
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Limitacoes

- Tweets com conteudo sarcastico

® — QO

- Limitacdo da API do Twitter (no maximo os 200 ultimos

tweets)
& ©
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Conclusoes

- Usuarios que compartilham sentimento negativo em
relacado a um ou a ambos candidatos tendem a se
relacionarem mais entre si

- Usuarios que nao manifestaram sentimento ou que
manifestaram sentimento neutro em relacao a um ou a
ambos candidatos tendem a se relacionarem mais com
usuarios de outras classes
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Trabalhos Futuros

- Caracterizar cada classe (uso de hashtags, métricas de
redes complexas, usuarios influentes)

- Andlise temporal (como homofilia politica evoluiu ao
longo da campanha)

- Eliminar outiliers (bots, fake accounts)

- Aplicar mesma metodologia em outras eleicbes (Franca
2017)
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